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В работе рассматривается актуальная информация об использовании контекстной-рекламы на практике; риски, которые могут возникнуть при запуске рекламной кампании, и способы их минимизации. Были исследованы функции, появившиеся в недавнее время, а также перспективы развития сервисов контекстной рекламы в будущем.
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Contextual advertising: prospects and risks of business promotion
S.V.Krasnova
The paper considers relevant information about the use of contextual advertising in practice; risks that may arise when launching an advertising campaign and ways to minimize them. The functions that have appeared recently, as well as the prospects for the development of contextual advertising services in the future, were investigated.
Keywords: contextual advertising, media business. online advertising, risk map, advertising campaign, CTR, automation.

Понятие «медиа» является достаточно широким понятием, включающим в себя различные способы передачи сообщения потребителю в той или иной форме. Однако само понятие не употребляется обособленно, а является составной частью других понятий (к примеру, как медиабизнес и т.д.) [5].
…..
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